Einzelhandelsstandort Innsbruck, Rum und Vols

Fortschreibung der Untersuchungen aus den Jahren 2002 und 2009
mit Evaluierung der Entwicklungsziele des OROKO 2.0

Ergebnisprasentation am Mittwoch, 23. September 2020 im Stadtsenat der
Landeshauptstadt Innsbruck
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frei
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Einzugsgebiet und Wettbewerb des Einzelhandels im Standortraum Innsbruck, k¢
Rum und Vols

N Rel evante WettbewerbS' Das aﬂbg.egt-'evnzte E|@ugmb|ﬂ des ElnzelhandeBsFaMDn&s Innsbruck, Rum und V§!s —
standorte (Salzburg, ”7;;’74 \%—xﬁm
Minchen etc.) liegen bereits Pj’gg;_ I sl
sehr weit entfernt T el e

«  Weitrdumiges Einzugs- ,_j*___f .....
gebiet, das fast ganz Tirol ¢, oo
und im Stiden Teile von A]
Sudtirol umfasst e

« Keine wesentliche réaumliche | b1
Veranderung ggi. 2009 ‘

« Aufgrund der topo- )
graphischen und natur- :
rdumlichen Situation ist das | = sdwes e
Einzugsgebiet weitgehend s W
immun gegeniber [ pe——
Wettbewerbseinfliissen — i
(Ausnahme: Online- L2 P P ecdan
Shopping)
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Einzugsgebiet und Wettbewerb des Einzelhandels im Standortraum Innsbruck, k¢
Rum und Vols

. Ean Oh n erpotenti al : Das abgegrenzte Einzugsgebiet des Elnzelhandelsstandarts Innsbruck, Rum und Vals
insg. ca. 631.960, davon | | |

« Zonel:ca. 23 % a : -l
° Zone II: Ca. 31 0/0 %JT-'«"A;' - -,- L ‘."

Vi)
« Zone III: ca. 46 % 1) .-

« Osterreich: ca. 83 %
« Italien: ca. 17 %

« Einwohnerentwicklung im
EZG seit 2009 = +7,9 %

T

« Entwicklung des

einzelhandelsrelevanten ' 25 P
Kaufkraftvolumens im EZG B G -
seit 2009 = +29,4 % — st

| Zone I11: Ferneinzugsgebiet

a L ] ) Kiometer
| NP SR T ———

ecostra |

» Wachsender Raum mit
positiven sozio-
okonomischen
Rahmendaten
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Bestands- und Leistungsdaten des Einzelhandels im Standortraum Innsbruck, ¢

Rum und VO|S Tab. 5: Die Arbeitsstatten, die Kundenflachen und die Umsatzleistung des Einzelhan-
dels und Ladenhandwerks in Innsbruck, Rum & Vil im Jahr 2019

‘Bedarfsbereiche | Warengrippen Arbeits- mmmn Uinsats o

« Bestands- und Leistungsdaten im Jahr 2019 = Gl —— T

« ca. 1.335 Arbeitsstatten
« ca. 402.950 m2 Kundenflache
« ca. 1.605,5 Mio. € Umsatz
« Veranderung gegenliber dem Jahr 2009
e ca. +5 Betriebe bzw. ca. +0,4 %
e ca. +73.610 m2 Kundenflache bzw. ca. +22,4 %
e ca. +288,0 Mio. € Umsatz bzw. ca. +21,9 %
« Erste Erkenntnisse: — e e T :: —

« Entgegen dem allgemeinen Trend des Abschmelzens
der Zahl der Einzelhandelsbetriebe konnte der
Bestand gehalten werden

e Deutlich Uberdurchschnittlicher Ausbau der
Kundenflachenausstattung

» Positives Umsatzwachstum, das aber mit dem
Wachstum der einzelhandelsrelevanten
Kaufkraftpotenziale im EZG nicht Schritt gehalten hat.
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Bestands- und Leistungsdaten des Einzelhandels im Standortraum Innsbruck, ¢
Rum und Véls |

Die Verteilung der Arbeitsstatten, der Kundenfiache und der Umsatzleistung der Einzelhandelsbetriebe in Innsbruck,
Rum und Véls nach Teilraumen
100%
33 6,6
14,5
80
50,9
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ur 38,4
Non-Food Insgesamt Food MNor-Food Irnsgesamt Food Nen-Food Insgesamt
Arbeitsstatten Kurdenlfache Umsatzleistung
Vols ERum Mrestl. Stadtgebiet Innsbruck B Innsbruck [nnenstadt
L3
Qualle: scostra-Finzelhandelkarhebung Innsbruck, Rum und Vals 2019 ECDStra
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Bestands- und Leistungsdaten flr den Einzelhandelsstandort Innsbruck

» Innsbruck insgesamt (Vergleich zu 2009)
« ca. 1.200 Arbeitsstatten (+0,5 %)
e ca. 268.655 m2 Kundenflache (+15,5 %)
« ca. 1.271,4 Mio. € Umsatz (+20,0 %)

« Innsbruck Innenstadt (Vergleich zu 2009)
e ca. 468 Arbeitsstatten (-1,5 %)
* ca. 69.350 m2 Kundenflache (+30,5 %)
* ca. 381,0 Mio. € Umsatz (+38,8 %)

« Zwischenfazit:

» Weitgehend stabile Entwicklung des
Gesamtstandortes

» Leichtes Abschmelzen der Zahl der
Arbeitsstatten in der Innenstadt

* Deutlich Uberdurchschnittliches Flachen- und
v.a. Umsatzwachstum in der Innenstadt.
Ursache hierfur ist u.a. die Er6ffnung des
~Kaufhaus Tyrol"

. Grundlagen
. Uberdrtliche Wettbewerbssituation und Einzugsgebiet

. Evaluierung der handelsbezogenen Entwicklungsziele des OROKO 2.0
. Fazit
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Die Bestands- und Leistungsdaten fur den Einzelhandel in Rum ol '¢

« Rum (Vergleich zu 2009)
e ca. 51 Arbeitsstatten (+6,3 %) >\
« ca. 81.005 m2 Kundenflache (+24,7 %)
« ca. 175,8 Mio. € Umsatz (+284 %)

« Zwischenfazit:

« Gegenuber Innsbruck deutlich
uberdurchschnittliches Wachstum der
Betriebe, Kundenflachen und Umsatze in
Rum

« Neben diversen Fachmarkten hat hierzu
u.a. der Umbau und die Erweiterung des
kika-Mdbel- & Einrichtungshauses sowie
die Neukonzeption des ehem. Baumax-
Standortes durch Hornbach beigetragen.

. Grundlagen
. Uberdrtliche Wettbewerbssituation und Einzugsgebiet

. Evaluierung der handelsbezogenen Entwicklungsziele des OROKO 2.0
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Die Bestands- und Leistungsdaten fur den Einzelhandel in Vdls ol '¢

« VOls (Vergleich zu 2009) L
* ca. 84 Arbeitsstatten (-4.5 %)
« ca. 53.290 m2 Kundenflache (+6/,9 %)
e ca. 158,4 Mio. € Umsatz (+30,8 %)

« Zwischenfazit:

e Enormes Flachenwachstum bei
gleichzeitig deutlich
uberdurchschnittlichen
Umsatzzuwachsen; aber merkliches
Abschmelzen der Zahl der Arbeitsstatten

« Diese Entwicklung wurde v.a. beeinflusst
durch diverse MaBnahmen beim EKZ
,Cyta" und den Ansiedlungen von
Bauhaus und TK Maxx im Jahr 2017

« Damit haben sich die Standortgewichte
im Einzelhandel tendenziell weiter auf
dezentrale Lagen verschoben

. Grundlagen
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. Evaluierung der handelsbezogenen Entwicklungsziele des OROKO 2.0
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Die Entwicklungen im Innsbruck, Rum und Vdls seit 2009 auf der Ebene k
einzelner Branchen

« Starkes Flachen- und Umsatzwachstum im kurzfristigen Bedarfsbereich v.a. bei Lebensmittel
und Drogeriewaren

« Geradezu dramatischer Riickgang bei Zeitungen / Zeitschriften / Biicher mit einer
Halbierung der Zahl der Arbeitsstatten und einem Umsatzriickgang von knapp 60 %. Ursache
hierfir ist v.a. die Digitalisierung (E-Book, Online-Zeitungen etc.) sowie das Online-Shopping
(Amazon etc.)

« Im mittelfristigen Bedarfsbereich sind in fast allen Warengruppen Flachen- und Umsatzzuwachse
zu verzeichnen. Bemerkenswert ist die Entwicklung in der innerstadtischen Leitbranche
Bekleidung / Schuhe / Sport, wo zwar ein deutlicher Riickgang der Zahl der Arbeitsstatten,
gleichzeitig aber ein Kundenflachenzuwachs von fast 24 % und ein Umsatzzuwachs von fast 18
% festzustellen ist. Hierzu hat v.a. das ,Kaufhaus Tyrol" sowie ,Primark® im EKZ ,Sillpark™
beigetragen.

« Insgesamt starkstes Wachstum findet sich im langfristigen Bedarfsbereich, wobei dies v.a. auf
den Bau- & Heimwerkerbedarf, Mobel, Sportgerate zurtickzufiihren ist. Deutliche
Rlickgange sind dagegen bei Elektrowaren festzustellen, wo der Umsatz um mehr als 25 %
sank, obwohl 2010 im , Kaufhaus Tyrol" ein groBer Saturn erdffnete; ursachlich hierflr dirfte
wiederum der Online-Handel sein.

3. Bestands- und Leistungsdaten des Einzelhandels im Standortraum
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Branchenmix und besondere angebotsbezogene Kompetenzbereiche im bl e
Einzelhandel des Standortraums im interkommunalen Vergleich

Durchschnittliche Verkaufsflachenausstattung pro 1.000
Einwohner des Einzelhandelsstandortes Innsbruck, Rum und
Vals im Vergleich zu Stadten und Gemeinden mit = 50.000

—#— Durchschnitt Stadte mit = 50,000 Ewohner (n=28]  —8—Innsbreck, Rum und Vills

ecsstra Gueke: weustr-Gnadigenlorschung

. Grundlagen
. Uberdrtliche Wettbewerbssituation und Einzugsgebiet

. Evaluierung der handelsbezogenen Entwicklungsziele des OROKO 2.0
. Fazit




Branchenmix und besondere angebotsbezogene Kompetenzbereiche im y L ¢
Einzelhandel des Standortraums im interkommunalen Vergleich

Durchschnittliche Verkaufsflachenausstattung pro 1.000
Einwohner des Einzelhandelsstandortes Innsbruck, Rum und
Vols im Vergleich zu Stadten und Gemeinden mit = 50.000
Einwohnern

Lebensmittel, Reformwaren |
Getranke, Spirituosen, Tabak

Brot, Back- & Konditarwaren
Fleisch & Wurshwaren

Drogeriewaran, Parflimerie, Kosmetik |

Apothekerwaren
Sanitatewaren

Blumen, Fflanzen

Zoo- und Heimtierbedar®
Zeitungen, Zeitschriften

Blicher

Papier-, Biiro-, Schreibwaren

Hobby- / Bastelbedarf /
Musikalien

Spielwaren

[
|

Oberbekleidung, gemistites Sortiment

Damenbekleidung _F

Herrenbekleidung

Wi
1\

ii

Kinderbekleidung
wiasche, Kurzwaren
Schuhe

Lederwaren

Sportbekleidung

GFK, Haushaltswaren, Geschenkartikel
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Branchenmix und besondere angebotsbezogene Kompetenzbereiche im bl e
Einzelhandel des Standortraums im interkommunalen Vergleich

Haus-, |15ch- & Bethwasche

Weille Ware
Leuchten, Elektro-Installation, Zubehdr |
Braune Ware (Radia, TV) >

Tontréger, Bildtrager

Telefone und Zubehdr

Biiromaschinen, Computerund
Zubehor e

Mabel ) -1

Kicheneinrichtungen
Antiquitaten, Kunst
Tapeten, Bodenbelige, Farben, Lacke —

Bau-, Heimwerker-, Gartenbadarf i

Foto
Optik, Horgerate-Akustk
Uhren, Schmude

Autozubehar

Sportgerite

sonstige Einzelhandelswaren

0 100 200 300 400 500 600 700 B0OO Q00 1.000
durchschnittliche Verkaufsflachenausstattung pro 1.000 Einwohner in m2

—&— Durchschnitt Stadte mit = 50.000 Einwohner (n=28) —®— Innsbrudk, Rum und Vols

k
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Branchenmix und Kompetenzbereiche des Einzelhandels von Innsbruck sowie y ¢
des gesamten Standortraumes im interkommunalen Vergleich

Durchschnittliche Verkaufsflachenausstattung pro 1.000 Durchschnittliche Verkaufsflachenausstattung pro 1.000
Einwohner des Einzelhandelsstandortes Innsbruck, Rum und Einwohner in der Stadt Innsbruck im Vergleich zu Stidten und
Véls im Vergleich zu Stadten und Gemeinden mit = 50.000 Gemeinden mit = 50.000 Einwohnern
Lobanardnel, Qaformmeanen |
Cetranie, Spaibuseen, Teahah
ot dack- B Lordeorwarne

Fuasich B wuiwaen

o 100 0 Jo0 400 500 00 oo 800 ao0 1000 L] A 048 300 Al 00
durchachnittiich filich pro 1,000 E hnerin m* PR ik aufsflach 1.000 -
Adte mit = 50,000 Ewobner {n=78) —=— Rum ured Vils —— Durchschnitt Stadte mit > 50,000 Bnwolwer (n—25) 8 Innsbruck

ecastra Queke: oty Cardiagemlorschng
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Die Kaufkraftstrome zwischen dem Einzelhandelsstandort Innsbruck, Rum 'il'
und Vols und dem uberdrtlichen Einzugsgebiet

Die Zusammensetzung des Umsatzes des Einzelhandels im Standortraum Innsbruck, Rum und Véls nach
raumlich differenzierten Kundengruppen

Streuumsatze:

« Standortraum = ca. 8,6 %

* Innsbruck = ca. 9,7 %

« Innenstadt Ibk = ca. 19,5 %
* Rum=ca. 3,0%

- Vols = ca. 57 % Gt e koot s ecBara
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Die Kaufkraftstrome zwischen dem Einzelhandelsstandort Innsbruck, Rum il’
und Vols und dem uberdrtlichen Einzugsgebiet

Die Kaufkraftabschopfung des Einzelhandels im Standortraum Innsbruck, Rum und Vols aus dem
abgegrenzten Einzugsgebiet
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Qualle: acostra-Einzelhandelsarhabung Innshruck, Rum und Viis 2019 ecostra
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Kaufkraftbindung und —abfluss bezogen auf die Kaufkraft der bl e
Wohnbevolkerung von Innsbruck, Rum und Véls

Kaufkraftbindung  Kaufkraftabfluss

¢ Nahrungs- und Genussmittel 3 94 % 6 %
e Gesundheit, Korperpflege 3 89 % 11 %
e Blumen, Pflanzen, zoolog. Bedarf : 86 % 14 %
e Zeitungen, Zeitschriften, Blcher 3 67 % 33 %
e PBS, Hobby, Bastelbedarf, Spielwa- : 60 % 40 %
ren
¢ Bekleidung, Schuhe, Sport 3 87 - 88 % 12-13%
e GPK, Hausrat, Geschenkartikel : 85 - 86 % 14 - 15 %
e Elektrowaren : 50 % 50 %
e Einrichtung, Mobel > 78 - 79 % 21 - 22 %
e Sonstige Einzelhandelswaren : 68 - 69 % 31-32%
e Insgesamt 82 % 18 %

. Grundlagen
. Uberdrtliche Wettbewerbssituation und Einzugsgebiet

. Evaluierung der handelsbezogenen Entwicklungsziele des OROKO 2.0
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Die Einzelhandelszentralitat des Einzelhandelsstandortes Innsbruck, Rum und *
VOls nach Warengruppen

ca. 1.605,5 Mio. € : ca. 1.001,4 Mio. € = ca. 160
(Umsatz des Einzelhandels in (Kaufkraft der Wohnbevélkerung (Zentralit&ts-
Innsbruck, Rum & Vols) von Innsbruck, Rum & Véls) kennziffer)

Die Zentralitatskennziffern des Standortraumes Innsbruck, Rum und Vols nach Hauptwarengruppen im Jahr
2019
300
250
= 200
£
g
c
% 150
£
Tn
B 19
§ 129
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SD I
0
Mahrungs- und Gesundhet, Blumen, Pflanzen, . paa. Hnbby deﬁlmn. Schuhe, GPK. Hdnwn Elektrowaren Esnrichiung, Mabe
Genussmittel Kerperplege molog. Bedarf 2, * Einpelhancelswar
T — ecostra
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Die Einzelhandelszentralitat im Standortraum Innsbruck, Rum und Véls “\'

ca. 1.271,4 Mio. € ; ca. 891,2 Mio. € = ca. 143
(Umsatz des Einzelhandels in (Kaufkraft der Wohnbevaélkerung (Zentralitats-
Innsbruck) von Innsbruck) kennziffer)

ca. 175,8 Mio. € : ca. 62,7 Mio. € = ca. 280
(Umsatz des Einzelhandels in (Kaufkraft der Wohnbevélkerung (Zentralitats-
Rum) von Rum) kennziffer)

ca. 158,4 Mio. € : ca. 47,5 Mio. € = ca. 333
(Umsatz des Einzelhandels in (Kaufkraft der Wohnbevélkerung (Zentralitats-
Vals) von Vals) kennziffer)
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Betriebliche Kennziffern des Standortraumes Innsbruck, Rum und Vals im Tk
interkommunalen Kennziffernvergleich

Tab. 18: Betriebliche Kennziffern des Einzelhandels im Stadtevergleich

Kundenfliache je Betrieb ) Umsatz je Betrieb 0 Flachenproduktivitat in
~ inm2 in Mio. € €/m2 VK p.a.

Standartinege B Non- EH ge- o Non- EH ge- Bl MNon- EH ge-

Food samt Food samt Food samt
Innsbruck, Rum
und Véls (148.190 231 328 302 1,53 1,09 1,20 6.620 3.310  3.980
EW, 2019)
Innsbruck (132.110
g 207 230 224 1,38 0,94 1,06 6.630 4.090 4.730
gg'f;’;"g (167.410 EW, 191 220 213 1,27 0,89 0,09  6.640  4.050  4.630
‘f{'ﬁgﬂﬁ-?““ EW; 210 320 290 1,16 1,08 1,10 5530 3.360 3.760
Saarbriicken (180.625
EW, 2019) 249 346 314 1,24 1,03 1,10 4.970 2.990 3.510
;‘(‘}'1‘%’”‘9 (LR, 292 327 319 1,47 0,95 1,08 5.030 2.900 3.380
Augsburg (283.210
oW 301E) 219 354 313 1,02 1,15 1,11 4.660 3.240 3.540
e GMA & ecostra
e CIMA, ecostra-Berechnungen

Quelle:  ecostra-Einzelhandelserhebung Innsbruck, Rum & Véls 2019; eigene Bestandserhebungen und Berechnungen; ca-
Werte; gaf. Rundungsdifferenzen
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Versorgungs- und Leistungskennziffern des Standortraumes Innsbruck, Rum b ¢
und VOls im interkommunalen Kennziffernvergleich

Tab. 19: Versorgungs- und Leistungskennziffern des Einzelhandels im Stadtever-

gleich
Arbeitsstitten je 1.000 Kundenflache je 1.000 Umsatzleistung je
Einwohner Einwohner in m?2 Einwohner
Standortlage ' ' :
Bl MNon- EH ge- ot MNon- EH ge- Ediid Non- EH ge-
Food samt Food samt Food samt
Innsbruck, Rum
und Véls (148.190 2,4 6,6 9,0 550 2.170 2.720 3.660 7.170 10.830
EW, 2019)
Innsbruck (132.110
EW, 2019) 2,5 6,6 9,1 510 1.520 2.030 3.390 6.230 9.620
gglfgi"g (167.410 EW, 2,2 6,8 9,0 430 1.500 1930  2.840  6.060  8.900
%‘E{?Sﬁ-m“ EW; 1,8 5,3 71 380 1.700 2.080 2.110 5.710 7.820
Saarbriicken (180.625
EW, 2019) 22 4.5 6,8 560 1.570 2.130 2.770 4.690 7.460
;‘é:?;’”rg O 2,0 6,0 7.9 580 1.950 2.530 2.900 5.640 8.540
Augsburg (283.210
EW, 2016)° 19 4,4 6,4 420 1.570 1.990 1.960 5.090 7.050
ke GMA & ecostra
&= CIMA, ecostra-Berechnungen

Quelle:  ecostra-Einzelhandelserhebung Innsbruck, Rum & Vals 2019; eigene Bestandserhebungen und Berechnungen; ca-
Werte; ggf. Rundungsdifferenzen
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Die Nahversorgungssituation bei Lebensmitteln im Standortraum Innsbruck, y L ¢
Rum und Vols

ssitun im Standortraum Innsb Rum __

- —
i g

Lebensmitteldiscounter
Supermarkt
Verbrauchermarkt
Lebensmittelmarkt < 400 m? (ohne Lebensmittelhandwerk)
- Gehdistanz bis 500 m

|:| Gemeindegrenzen

0 500 1.000 2.000 Meter
| I N N A | ec.astl'a
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Evaluierung der handelsbezogenen Entwicklungsziele des OROKO 2.0

Entwicklungsziel

Wirkung

Ergebnis

1. Innsbruck ist der zentrale Tiroler
Einzelhandelsstandort mit
weitrdumiger Ausstrahlung

+ Status als dominierende Einkaufsdestination gegeben
und auch zukiinftig nicht gefahrdet

- Aber leichter Riickgang der KK-Bindung und
Marktdurchdringung bei NF-Sortimenten

2. Vorrang der ,Innen" vor ,AuBen"-
Entwicklung

+ Haupteinkaufslagen haben an Qualitat / Stabilitat
gewonnen

- C-Lagen zeigen z.T. weiterhin Schwachen bzw.
Negativentwicklung

3. Attraktivierung und Starkung der
Innsbrucker Innenstadt

+ Starkung der Innenstadt durch gezielte MaBnahmen
+ Aufwertung des Besatzes und der Gestaltung /
Mdblierung der Innenstadt zuktinftig noch wichtiger

4. Stabilisierung der Stadtteilzentren,
Vermeidung von ,Zersplitterung"

+ Bei verschiedenen Stadtteilzentren hat sich durch
Neugestaltung des o6ffentlichen Raums eine
Verbesserung der Aufenthaltsqualitat ergeben (z.B.
Wiltener Platzl, Amraser StraBe durch PEMA II &
Stadtbibliothek)

- Verschiedene stadtteilbezogene Lagen zeigen
Schwachen

S NS

5. Sicherung der wohnortnahen
Versorgung

+ Weitgehend vollstandige Abdeckung mit LEH

- Bei Raumen ohne entsprechende Abdeckung meist zu
geringes Einwohnerpotenzial oder schwierige
Topographie
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Zusammenfassendes Fazit l’

« Innsbruck konnte seine Position als dominierende Einzelhandelsdestination in Tirol und
angrenzenden Teilen Sudtirols weiterhin behaupten. Weder Marktanteilsgewinne des Online-
Handels noch das handelsbezogene , Aufriisten® in den Bezirkshauptstadten konnten diese Position
bisher wesentlich gefahrden.

« Seit 2009 konnten insbesondere die A- und B-Lagen in der Innsbrucker Innenstadt an Attraktivitat
gewinnen. Die Umgestaltung der Maria-Theresien-StraBe und die Neuer6ffnung des , Kaufhaus
Tyrol" fuhrte zu einer stadtebaulichen und angebotsbezogenen Aufwertung, welche sich u.a. an
einem ,trading-up" in der Meraner StraBe deutlich macht. Ebenso konnten ,tote Zonen" in der
Altstadt beseitigt werden (z.B. Rundlauf Kiebachgasse zu Herzog-Friedrich-Strale).

« Indiversen anderen Geschaftslagen ist hingegen auch eine Stagnation bzw. sogar eine
Beschleunigung von Negativentwicklungen auszumachen (z.B. Andreas-Hofer-StraBBe). Solche
Entwicklungen werden auch durch gezielte MaBnahmen nicht immer aufzuhalten sein, sodass
davon auszugehen ist, dass verschiedene solcher Lagen ihre Handelsfunktion verlieren bzw. sich in
ihrer raumlichen Ausdehnung auf ,Nahversorgungsinseln® reduzieren werden.

« Gleichzeitig haben auch die dezentralen Lagen in den vergangenen 10 Jahren ihre
Handelskapazitaten erweitert, wobei dies tGiberwiegend im Bereich der nicht-zentrenrelevanten
Sortimente erfolgte. Gerade auch die dezentralen Lagen (u.a. ,Cyta", ,dez") tragen in hohem
MaBe zur weitrdumigen Ausstrahlung und Marktdurchdringung des Einzelhandelsstandortes
Innsbruck, Rum und Véls bei.

« Nach wie vor besteht die Gefahr, dass stadtplanerische Zielsetzungen durch eine unabgestimmte
Ansiedlungspolitik in den Nachbargemeinden Rum und Vo6ls konterkariert werden kénnen.
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Zusammenfassendes Fazit

5. Fazit

Die Positiventwicklungen in den zentralen Geschaftslagen sind nicht zuletzt auch auf eine an
stadtplanerischen Leitbildern orientierten Planungs- und Genehmigungspraxis zurtickzuftihren,
welche zu einer Aufwertung der Innenstadt als Einkaufslage seit 2009 beigetragen haben.

Daher sollte der eingeschlagene Weg mit den seit 2009 umgesetzten MaBnahmen und den im
OROKO 2.0 festgehaltenen Entwicklungszielen gerade auch vor dem Hintergrund absehbarer
Trends im Handel und im Konsumverhalten weiterverfolgt werden. Dies gilt insbesondere auch vor
dem Hintergrund der Auswirkungen der Corona-Pandemie.

Attraktive Innenstadtraume ergeben sich nur aus der Kombination von ansprechender Gestaltung,
Aufenthaltsqualitat und einem leistungsfahigen Geschaftsbesatz. Neben einer entsprechenden
Gestaltung und Moblierung des 6ffentlichen Raumes sowie einem vielfaltigen gastronomischen
Angebot ist damit auch weiterhin die Handelsfunktion von Innenstadten essentiell flir ihre
Anziehungskraft. Ohne Handel ist Urbanitdt nicht herstellbar.

Durch die bereits vorhandene, besondere Aufenthalts- und Erlebnisqualitat hat die Innsbrucker
Innenstadt alle Chancen, zukinftig sogar noch starker als Einkaufsdestination wahrgenommen zu
werden und so den Verbrauchern einen Mehrwert iber die reine Warenversorgung hinaus zu
bieten, welche der Online-Handel in dieser Form nicht bereitstellen kann.

Mit der gezielten Weiterentwicklung und Nutzung dieser Aspekte besteht die Chance, sich nicht nur
als Handelsstandort gegeniber zukiinftigen Wettbewerbsentwicklungen zu behaupten, sondern
auch als Destination des Stadtetourismus weiter an Bedeutung zu gewinnen.
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.

Markte verstehen | Risiken bewerten | Chancen erkennen e COSt ra
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